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RozDZ1AL I. SPONSORING TELEWIZYJNY W SYSTEMIE PRAWA. UWAGI
W ASPEKCIE CZYNOW NIEUCZCIWE] KONKURENC]I

1. Uwagi wstepne

2. Definicje sponsoringu w doktrynie prawnej i ekonomicznej

3. Definicje sponsoringu w zrédtach prawa stanowionego
i aktach zawierajacych normy dobrych obyczajow

4. Sponsoring a reklama w aspekcie stosowania reglamentacji
prawnej

5. Pojecie sponsoringu telewizyjnego w zakresie czynéow
nieuczciwej konkurencji

Rozpziat II. SPONSORING TELEWIZYJNY W SWIETLE
PODSTAWOWYCH ZASAD PRAWA MIEDZYNARODOWEGO
DOTYCZACYCH UCZCIWOSCI KONKURENCJI

1. Uwagi wstepne

2.Czyny nieuczciwej konkurencji i sponsoringu
telewizyjnego w $wietle wybranych postanowien konwencji
miedzynarodowych

3. Ustuga sponsoringu telewizyjnego w podstawowych
zasadach prawa i orzecznictwa Unii Europejskiej
dotyczacych konkurencyjnosci

Rozpziar III. CZYN NIEUCZCIWE] KONKURENC]JI SPONSORINGU
TELEWIZYJNEGO W PRAWIE POLSKIM
1. Pojecie czynu nieuczciwej konkurencji sponsoringu
telewizyjnego

1.1. Uwagi wstepne w sprawie reglamentacji prawnej zasad
dotyczacych konkurencyjnosci

1.2. Pojecie czynu nieuczciwej konkurencji w zakresie
sponsoringu telewizyjnego
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2. Postacie czyndéw nieuczciwej konkurencji sponsoringu
telewizyjnego. Aspekty prawne i praktyczne
2.1. Uwagi w sprawie metody kwalifikacji sponsoringu
telewizyjnego jako czynu nieuczciwej konkurencji
2.2. Nazwane czyny nieuczciwej konkurencji sponsoringu
telewizyjnego
2.2.1.Uwagi w sprawie reglamentacji prawnej
nazwanego czynu nieuczciwej konkurencji
w odniesieniu do sponsoringu telewizyjnego
2.2.2. Wprowadzajace w blad oznaczenie przedsiebiorstwa
2.2.3. Falszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia
geograficznego produktow lub ustug
2.2.4. Wprowadzajace w blad oznaczenie produktow
lub ustug
2.2.5. Pomawianie i nieuczciwe zachwalanie
2.2.6. Czyn nieuczciwej konkurencji w zakresie
reklamy (promocji)
2.3.Nienazwane czyny nieuczciwej konkurencji
sponsoringu telewizyjnego
2.3.1. Uwagi wstepne
2.3.2. Naruszenie podmiotowych zakazéw sponsoringu
telewizyjnego
2.3.3. Naruszenie zakazéw sponsorowania okreslonych
audycji
2.3.4. Sponsoring pasywny i wirtualny w telewizji
2.3.5. Lokowanie produktu, ustugi lub tematu
2.3.6. Sponsorowanie nadawcow lub programow
(kanatow telewizyjnych)
2.3.7. Pasozytnictwo

Z AKONCZENIE. KONKLUZJE 1 POSTULATY DE LEGE FERENDA

WYKAZ ZRODEL I LITERATURY
1. Zrédta prawa miedzynarodowego i zagranicznego
2. Zr6dta prawa polskiego
3. Wykaz dokumentdéw instytucji oraz organizacji
miedzynarodowych i krajowych.
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